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RESUMO

A bolsa feminina é um acessoério muito utilizado pela maioria das mulheres. Pelo fato
do publico feminino ter sua participacdo na economia brasileira cada vez mais
crescente, as industrias estdo se voltando para esse mercado, conhecendo e
atendendo melhor as necessidades desse nicho. Com isso, 0 objetivo deste trabalho
€ criar um produto que possa suprir uma necessidade existente: encontrar com
facilidade objetos dentro das bolsas. Com base em pesquisas sobre produtos
relacionados a isso e opinides femininas, decidiu-se criar uma bolsa que possua
iluminagdo interna com LED, que, além de ser uma tecnologia nova com baixo
custo, € possivel ser aplicado com praticidade. Além da criacdo do produto, sera
realizado um estudo de viabilidade para analisar se a proposta é viavel
financeiramente. Sera realizado um plano de cinco anos. Para realizar esse estudo
sera efetuado o projeto de produto, de fabrica e o calculo de todos os custos
associados a essa fabricacdo. De acordo com a pesquisa realizada para este
trabalho, percebe-se que as mulheres estdo em busca de qualidade e praticidade e
que estao dispostas a comprar produtos que oferecam essas vantagens, e que a
bolsa com iluminacéo interna tera grandes chances de ter aceitacdo do mercado.

Palavras-chave: Bolsa feminina; LED; lluminacéo.



ABSTRACT

A female bag is an accessory widely used by most women. The female participation
in the Brazilian economy has been growing, and because of this the industries are
turning to this market, knowing and attending the needs of this section better. This
way, the purpose of this work is to create a product that can supply an existing need:
easily find objects inside the bag. Based on researches on products related to that
and also on female opinions, decided to create a purse that has a LED inside, which
is a technology with low cost, and has a very practical application as well. Besides
the creation of the product, there will be a feasibility study to analyse if the project is
financially viable. There will be a five years plan. To do this study, will be made the
product and the factory design and all costs associated with the manufacture
According to the survey conducted for this study, it is clear that women are looking
for quality and practicality and are willing to buy products that offer these advantages.
Because of that, the bag with internal lighting has great chances of having market
acceptance.

Keywords: Female bag; LED; Lighting
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